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INAINTE SI DUPA

Pentru partenerii Brand Affiliate Nu Skin (EMEA)

Testimonialele de calitate pot avea un impact pozitiv asupra potentialilor clienti sau a
liderilor de vanzari. Ca Brand Affiliate, tu reprezinti Nu Skin. Este absolut obligatoriu ca
testimonialele s fie reprezentative si in concordantd cu imaginea si standardele de brand
ale Nu Skin, trebuie s fie corecte, veridice si sd nu inducd in eroare. [estimonialele
dezviluie informatii importante care permit clientilor s& ia decizii asumate si s& cumpere
acele produse care corespund cel mai bine nevoilor si asteptdrilor lor.

Pentru a v asigura cd testimonialele tale
respectd standardele noastre globale, va
rugdm sa urmati instructiunile de baza
NU SKlN prezentate aici, precum si documentul
Q ﬁ DISCOVER THE BEST YOU nostru detaliat Politici si Proceduri. V&
rugdm s3 vd angajati s3 folositi doar
testimoniale care corespund acestor
standarde.
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Publicul actual poate fi sceptic cu privire la afirmatiile despre produse, despre

oportunitatea de afaceri, despre intreaga industrie a vanzarilor directe si despre

abilitatea lor de a reusi intr-un astfel de model de business.

Atunci cand comunicati cu ei, pastrati In minte perspectiva, nu va pierdeti in

detalii.

PENTRU CA EI ADESEORI

INTOTDEAUNA

CRED CA MESAJELE SUNT.. AVETI GRIJA SA..
5
“Prea frumoase pentru -
: L Fiti direct
a fi adevarate nu faceti afirmatii
exagerate

“Prea sdrace in informatii”

AF ™12
Oferiti detalii care L“l‘w

elimind indoielile

“Prea mult prea devreme’

I: A
/\

Fiti la curent cu statutul
’ "

actual al publicului
dumneavoastrd



FOTOGRAFII INAINTE S| DUPA Pentru partenerii Brand Affiliate Nu Skin (EMEA)

FOTOGRAFI

Fotografile inainte si dupd reprezintd instrumente puternice care aratd o
reprezentare vizuald a impactului pozitiv si a eficientei pe care produsele Nu Skin
O pot avea pentru un consumator obignuit. Acestea sunt considerate ,,Aﬁrmatii
despre Performanta Produsului” si, prin urmare, trebuie s& respecte instructiunile
noastre globale de publicitate si marketing pentru a asigura autenticitatea si
originalitatea fotografiilor si faptul c& acestea nu sunt modificate sau inselstoare.

" Cand faceti fotografii nainte si dupg, este esentiald o metodologie consecvents. Lista

parametrilor nu este complets, dar va ajuta la asigurarea consecventei

a) Lumina

b)  Vestimentatia

) Decorul

d)  Machiajul (ar trebui s fie minim sau deloc)
e)  Claritate sirezolutie

D) Pozitia corpului

g)  Impresia

h) Unghiul fetei
) Expresia fetei

2 Fotografille trebuie s& prezinte cu acuratete beneficiile care pot fi obtinute de catre

un consumator tipic prin utilizarea produsului.

3 Fotografiile trebuie s3 susting doar afirmatiile aprobate despre produs valabile in

regiunea sau piata dvs. (Aceste afirmatii pot fi g3site pe Pagina Informativa a Produsului pe
www.nuskin.com)



http://www.nuskin.com/
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‘ Trebuie s3 aveti o vestimentatie modests si corespunzatoare tipului de produs pe

care 1l promovati. Pozele excesiv de sugestive sau In care este expusd prea mults piele nu
corespund standardelor Globale de Marketing,

5 Fotografille trebuie s& fie originale, fara retusuri sau modificari. V3 rugdm s& v3

asigurati c3 pastrati dovezi datate care demonstreazs autenticitatea fotografiilor si faptul c3
acestea nu au fost modificate.

6 Obtineti permisiunea asupra drepturilor de autor inainte de a utiliza orice fotografie

care nu v apartine si nu folositi celebritati sau marci inregistrate ale altei companii fars
permisiune.

; Texte marunte si exonerdri. Exonerdrile nu trebuie folosite drept ,carte blanche”

pentru a explica activitatile sau impresiile neaprobate. Dacd materialul promotional este
inselator, va fi considerat astfel indiferent de orice exonerare.



NU SKIN.

DISCOVER THE BEST YOU®

Instructiunile de mai jos sunt oferite doar
ca exemplu si nu trebuie considerate ca o
listd extinsd a tuturor utilizérilor permise
sau nepermise a fotografiillor nainte si
dupa.
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BEFORE

Fluor
Toothpaste

~ AFTER
AP-24° Whitening Fluoride Toothpaste

BEFORE AFTER
agel L OC® LumiSpa™ Accent & IdealEyes

AFTER

agel L OC® Galvanic Body Trio

BEFORE AFTER
agel OC® LumiSpa™
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BEFORE AFTER BEFORE AFTER
ageL OC® LumiSpa™ agel OC® LumiSpa™

BEFORE AFTER

agel L OC® LumiSpa™ 7
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BEFORE agelLOC® Galvanic Body Trio AFTER

BEFORE BEFORE

AFTER AFTER

Nu Colour® Lip Plumping Balm Nu Colour® Curling Mascara Black

BEFORE AFTER

agel L OC® Galvanic Body Trio
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BEFORE AFTER

Dr. Dana Nail Renewal System

AFTER BEFORE AFTER

Dr. Dana Nail Renewal System

BEFORE
ageLOC® LumiSpa™ Accent & IdealEyes
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EXEMPLE NEPOTRIVITE
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Sunt prezentate afirmatii medicale Consecventa nu este relevant.
<i afectiuni neautorizate. lLumina, machiajul si unghiul sunt
diferite.

. g
l
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Sunt prezentate afirmatii despre
produs neautorizate.

Sunt prezentate afirmatii despre
produs neautorizate.
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